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Ciele analýzy

Naším cieľom je 
analyzovať nákupy

(objednania) vybraných
druhov tovarov/služieb

cez internet na súkromné
účely v priebehu 

posledných 3 mesiacov 
na základe veku a 

ekonomickej aktivity 
naprieč rokmi 2020-2024

Metódy Práce Použité nástroje

Preštudovanie údajov od
Štatistického úradu SR a 
následná tvorba hypotéz
pomocou brainstormingu 

v rámci tímu. Ďalej sme 
údaje analyzovali vďaka 
výpočtom a tabuľkám, 

ktoré slúžili ako vstupné 
údaje na vytvorenie 

rôznych typov grafov.
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H1: Ženy nakupujú viac kozmetických, wellness a 

skrášľovacích výrobkov ako muži.

Analýza: Vďaka grafu môžeme vidieť značný rozdiel v počte 
žien a mužov, ktorí uskutočnili internetový nákup 
kozmetických, wellness alebo skrášľovacích výrobkov. 
V rôznych rokoch bol rozdiel medzi mužmi a ženami 
rozdielny. Najväčší bol v roku 2020, kedy 129 851 mužov 
uskutočnilo nákup a 394 631 žien – čo je rozdiel 264 780 
ľudí – približne len ¼ online nákupov kozmetických, 
wellness alebo skrášľovacích výrobkov bola uskutočnená 
mužmi. V ostatných rokoch bol rozdiel v nákupoch medzi 
ženami a mužmi menší, ale stále bol výrazne vyšší počet 
žien, ktoré uskutočnili nákup online.

Záver: Naša hypotéza sa potvrdila. Vo všetkých piatich 
rokoch, z ktorých sme mali údaje bol počet žien, ktoré 
v posledných 3 mesiacoch cez internet nakupovali 
kozmetický, wellness alebo skrášľovací výrobok, vyšší ako 
počet mužov, ktorý v posledných 3 mesiacoch cez internet 
nakupovali kozmetický, wellness alebo skrášľovací výrobok.

Graf 1: Porovnanie počtu mužov a žien, ktorí si v posledných 3 
mesiacoch cez internet nakupovali kozmetický, wellness alebo 
skrášľovací výrobok naprieč rokmi 2020-2024.



H2: Do elektroniky (počítače, tablety, mobilné telefóny, 

príslušenstvo) v roku 2022 najviac investujú ľudia vo veku 

25-34 rokov a následne čím sú starší, tým menej elektroniky 

nakupujú.

Analýza2.1: Z grafu nám vyplýva, že v roku 2022 si za 

posledné 3 mesiace cez internet kúpili počítače, 

tablety, mobilné telefóny alebo príslušenstvo najviac 

ľudia, ktorí sú vo veku medzi 25 a 34 rokov. 

Graf 2.1: Graf počtu ľudí , ktorí si v roku 2022 za posledné 3 

mesiace cez internet kúpili počítače, tablety, mobilné 

telefóny alebo príslušenstvo v závislosti od veku 

respondentov.



H2: Do elektroniky (počítače, tablety, mobilné telefóny, 

príslušenstvo) v roku 2022 najviac investujú ľudia vo veku 

25-34 rokov a následne čím sú starší, tým menej elektroniky 

nakupujú.

Analýza2.2: Z grafu číslo 2.2 krásne vidíme, že to bolo len 

o málo viac ako ľudia vo veku 35 až 44 rokov. Následne čím sú 

ľudia starší, tým menej elektroniky v roku 2022 nakupovali cez 

internet, keďže od 25 rokov po 74 rokov krivka v grafe číslo 2.2 

monotónne klesala.

Záver: Naša hypotéza sa potvrdila. Zistili sme, že do 

elektroniky (počítače, tablety, mobilné telefóny, príslušenstvo) 

v roku 2022 najviac investujú ľudia vo veku 25-34 rokov a 

následne čím sú starší, tým menej elektroniky nakupujú. Medzi 

vekovými kategóriami 25-34 rokov a 35-44 rokov je rozdiel len 

tesný (približne len 1,4%), zatiaľ čo už medzi staršími 

kategóriami sa tento rozdiel výrazne zväčšuje.

Graf 2.2: Graf percentuálneho zastúpenia počtu ľudí, ktorí si 
v roku 2022 za posledné 3 mesiace cez internet kúpili 
počítače, tablety, mobilné telefóny alebo príslušenstvo v 
závislosti od veku respondentov.



H3: V roku 2024 študenti nakupujú či objednávajú online

tovary/služby častejšie ako nezamestnaní.

Analýza: Graf jasne ukazuje, že študenti vo všetkých 

sledovaných kategóriách nakupujú online častejšie ako 

nezamestnaní. Najvýraznejší rozdiel je pozorovateľný pri nákupe 

oblečenia, obuvi a doplnkov, kde počet študentov, ktorí 

uskutočnili nákup, výrazne prevyšuje počet nezamestnaných. 

Tento trend je zreteľný aj pri produktoch, ako sú športové 

potreby, elektronika, knihy či jedlo z reštaurácií. Hoci rozdiely 

medzi týmito skupinami sa v niektorých kategóriách mierne 

znižujú, študenti stále nakupujú online viac ako nezamestnaní.

Záver: Hypotéza sa potvrdila – v roku 2024 študenti nakupujú 

online vo všetkých sledovaných kategóriách produktov a služieb 

častejšie ako nezamestnaní. Tento trend naznačuje, že študenti 

sú aktívnejší v online nakupovaní naprieč rôznymi segmentmi 

trhu.

Graf 3: Porovnanie počtu študentov a nezamestnaných, ktorí
si v roku 2024 objednali alebo nakúpili rôzne produkty a 
služby cez internet.



H4: Ženy v roku 2020 najčastejšie nakupovali online 

odevy, obuv a doplnky.

Analýza: Z grafu vyplýva, že kategória "Odevy, topánky 

a doplnky" dosahuje najvyšší počet nákupov v 

porovnaní s ostatnými kategóriami. Výrazný rozdiel 

medzi touto kategóriou a druhou najčastejšie 

nakupovanou kategóriou (kozmetické a skrášľovacie 

produkty) potvrdzuje, že odevy a módne doplnky boli v 

roku 2020 jednoznačne dominantným segmentom v 

online nákupoch žien.

Záver: Na základe analyzovaných údajov môžeme 

tvrdiť, že sa naša hypotéza potvrdila. V roku 2020 ženy 

najčastejšie nakupovali online práve odevy, obuv a 

doplnky, pričom táto kategória výrazne prevyšovala 

ostatné segmenty online nakupovania

Graf 4:Najčastejšie nakupované produkty ženami 
online za posledné 3 mesiace (2020)



H5:Veková skupina od 35 do 44 rokov je dominantná 

v online nákupoch odevov, topánok a doplnkov

Analýza: Z koláčových grafov môžeme vidieť rozdelenie 

online nákupov odevov, topánok a doplnkov medzi rôznymi 

vekovými skupinami v jednotlivých rokoch. Skupina od 35 

do 44 rokov (označená ružovou farbou) má výrazné 

zastúpenie, no nie je dominantná vo všetkých rokoch. Veľký 

podiel majú  aj vekové skupiny od 25 do 34 rokov (fialová) a 

od 45 do 54 rokov (oranžová).

Záver: Hypotéza sa nepotvrdila. Hoci veková skupina od 35 

do 44 rokov má významný podiel na online nákupoch 

odevov, topánok a doplnkov, nie je v nich dominantná. 

Významné zastúpenie majú aj iné vekové skupiny, najmä 25 

– 34 a 45 – 54 rokov, pričom ich podiely sa v rôznych rokoch 

menia.

Graf 6: Vývoj online nákupov odevov, topánok a doplnkov podľa vekových skupín v rokoch 2020 – 2024.



H6: Veková skupina od 65-74(muži aj ženy) mala medzi rokmi 

2020-2024 najväčší záujem o kategóriu: Nábytok, bytové doplnky, 

záhradnícke výrobky.

Analýza: Z grafu vyplýva, že kategória "Odevy, topánky a 

doplnky" vykazuje najvyšší podiel na nákupoch tejto 

vekovej skupiny v porovnaní s ostatnými kategóriami 

produktov. Z grafu taktiež vyplýva, že kategória "Nábytok, 

bytové doplnky, záhradnícke výrobky" sa v rokoch 2020, 

2021 a 2023 umiestnila na štvrtom mieste, zatiaľ čo v 

rokoch 2022 a 2024 obsadila tretie miesto.

Záver: Hypotéza sa nepotvrdila. Veková skupina 65-74 

rokov prejavila medzi rokmi 2020-2024 najväčší záujem 

o kategóriu "Odevy, topánky a doplnky„. Kategória 

„Nábytok, bytové doplňky, záhradnícke výrobky“ sa 

najvyššie umiestnila na treťom mieste a to v rokoch 2022 

a 2024.

Graf 7: Najčastejšie nakupované produkty vekovou
skupinou 65-74 rokov (2020-2024)



Záver
Ženy nakupujú viac kozmetických,
škrášľovacích a wellness výrobkov

ako muži.

Do elektroniky (počítače, tablety, mobilné
telefóny, príslušenstvo) v roku 2022 najviac
investujú ľudia vo veku 25-34 rokov a následne
čím sú starší, tým menej elektroniky nakupujú.

V roku 2024 študenti nakupujú online vo 
všetkých sledovaných kategóriách produktov 
a služieb častejšie ako nezamestnaní. Tento 
trend naznačuje, že študenti sú aktívnejší v 
online nakupovaní naprieč rôznymi 
segmentmi trhu.

Ženy v roku 2020 najčastejšie 
nakupovali online odevy, obuv a doplnky.

Hoci veková skupina od 35 do 44 rokov má 
významný podiel na online nákupoch odevov, 
topánok a doplnkov, nie je v nich dominantná. 
Významné zastúpenie majú aj iné vekové 
skupiny, najmä 25 – 34 a 45 – 54 rokov, pričom 
ich podiely sa v rôznych rokoch menia.

Veková skupina 65-74 rokov prejavila medzi 
rokmi 2020-2024 najväčší záujem 
o kategóriu "Odevy, topánky a doplnky„. 
Kategória „Nábytok, bytové doplňky, 
záhradnícke výrobky“ sa najvyššie 
umiestnila na treťom mieste a to v rokoch 
2022 a 2024.
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